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Um caso emblemadtico de jornalismo contrario
ao interesse publico foi a cobertura dos jornais O
Globo e Folha de S. Paulo sobre o maior desastre
socioambiental do pais, que atingiu o municipio
mineiro de Mariana e todo o vale do rio Doce,
provocado pela mineradora Samarco, de pro-
priedade da brasileira Vale e da anglo-australiana
BHP Billiton.

O rompimento das barragens de Fundao e
Santarém, em 5 de novembro de 2015, liberou 62
milhdes de metros ctibicos de rejeitos de mine-
racao, que desceram como um tsunami, arras-
tando tudo que encontravam pelo caminho. Os
primeiros atingidos foram os trabalhadores, de-
pois a populacdo do distrito de Bento Rodrigues
(destruido pela lama) e outros quatro distritos
de Mariana. A prefeitura contabilizou 631 desa-
brigados e, até 16 de dezembro, um total de 17
mortos (a maioria, trabalhadores da mineracao)
e dois desaparecidos.

A enxurrada de rejeitos, sedimentos e subs-
tancias téxicas, como ferro, manganés, bdrio,
chumbo, niquel, zinco, aluminio, cromo, co-
balto e arsénico, avancou 850 quildometros pela
calha do rio Doce, durante 16 dias, destruindo
casas, soterrando dreas cultivadas, matando
peixes, assoreando e compactando leito e mar-
gens, contaminando e inviabilizando o trata-
mento e consumo de dgua, impactando a vida
de centenas de milhares de pessoas. Os ecos-
sistemas do vale do rio Doce, com suas dreas
rurais, indigenas, de mata atlantica e urba-
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nas, e do litoral do Espirito Santo foram grave
mente comprometidos.

Jornais

Nas primeiras semanas, O Globo tratou o desas-
tre como faz com fendmenos naturais e enfatizou
a ajuda aos desabrigados. O sujeito da tragédia
era a lama, resultado de acidente e ndo de crime
ambiental com causas e responsabilidades a se-
rem investigadas, desviando o foco para a falta de
sirenes e planos de evacuacao. O jornal manteve
a Vale e a BHP sempre num plano secunddrio,
fora de titulos e legendas. No auge da tragédia,
destacou pautas requentadas em detrimento do
tema (10 e 13 de novembro) e, contrariando cri-
térios jornalisticos, tirou o assunto da primeira
pégina (11 de novembro), quando 250 mil ha-
bitantes se desesperavam sem dgua tratada em
Governador Valadares.

Em 21 de novembro, uma primeira critica na
capa: “Samarco ignorou exigéncias”. Aquela al-
tura, a lama téxica chegava ao litoral, a empresa
havia sido multada, a prefeitura de Governador
Valadares recusara 240 mil litros de 4gua com al-
tos teores de querosene enviada pela Vale para
consumo da populacao. Até entao, poucas cartas
de leitores publicadas e s6 as alinhadas com o
jornal. Nas redes sociais, desde o inicio, o jor-
nal foi bombardeado por criticas, comparacoes
com a cobertura de atentados recentes a Paris
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(Franca), questionado pelas propostas de recu-
peracdo do rio vinculadas a Vale.

AVale declarou e O Globo destacou (2 de de-
zembro) “perda miliondria” com a “tragédia da
Samarco” e que cortard investimentos e paga-
rd “muito menos impostos” em 2016, em funcao
de preco do minério, “turbuléncia politica” no
pais e impacto financeiro com o “acidente”. A ex-
clusdo pela BM&FBovespa das acdes da Vale do
Indice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) de
2016, no entanto, foi ocultada em algumas linhas
sob matéria (27 de novembro) acerca de buro-
cracia em multas do Instituto Brasileiro do Meio
Ambiente e dos Recursos Naturais Renovéveis
(IBAMA) a Samarco.

A Folha de S. Paulo minimizou completa-
mente a catdstrofe, tratou como acidente secun-
dério na primeira pagina e nas internas. Com
dois dias de tragédia, um titulo inexpressivo (7
de novembro): “Estragos de mar de lama em MG
ainda sao incertos”, incluindo a afirmacao da
Samarco de que a estrutura operava em “total
seguranga”. No primeiro domingo (8 de novem-
bro), nenhuma matéria especial e uma chamada
sem foto: “Em MG, 5 criangas estdo entre os de-
saparecidos”. Em quatro dos 16 primeiros dias,
nenhuma chamada de capa.

Pressionada por leitores e pelas redes sociais,
a ombusdsman da Folha de S. Paulo fez mea-cul-
pa (22 de novembro) ao comparar o jornal com O
Globo e O Estado de S. Paulo: “houve, sim, um des-
compasso na cobertura, e ela foi ainda maior nes-
te jornal”, acrescentando que, no primeiro dia,
a Folha de S. Paulo nem mencionou os nomes
daVale e da BHP, mas argumentando que outros
temas disputaram o noticidrio, “como a operacéo
Lava Jato e a discussdo do impeachment”.

Somente em 28 de novembro, a Folha de S.
Paulo informou sobre o abalo internacional do
desastre em Mariana na reputagao da BHP Billi-
ton, maior mineradora do mundo, em matéria
interna e discreta, citando o seu lucro liquido em
2014: US$ 4,3 bilhoes, o da Vale: US$ 657 bilhoes
e o da Samarco: R$ 2,8 bilhoes.

O jornalismo dessas empresas de comunica-
¢ao, além de ndo investigar causas e responsa-
bilidades do desastre e dar tardia e insuficiente
atencao ao desolamento existencial e estado de
depressdo das populacdes atingidas, ignorou
outros aspectos caros a saude coletiva, como a
forma de utilizacao pelas companhias de mine-
racao de recursos escassos como terra e dgua e o
modo como elas tratam a forca de trabalho e as
populacdes nas regidoes onde atuam. Nao houve
qualquer questionamento sobre as técnicas ru-
dimentares que levam a formacao dessas repre-
sas, o padrao predatério da mineracao no paifs,
nem a falta de sustentabilidade socioambien-
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tal do modelo de desenvolvimento no qual ela
estd inserida.

Tendo ou nao interesse direto nas agdes ou
contas publicitdrias de tais companhias, as em-
presas de comunicacdo tém como missao atuar
paranao abalar o bom funcionamento do merca-
do. Elas tém consciéncia do peso de cada escolha
de pauta, destaque, tratamento e palavra publi-
cada na valorizacao ou nao das empresas. Sabem
da importancia do intervalo de tempo entre um
fato e sua divulgacao e interpretacao, da conveni-
éncia de uma tragédia levar o nome dalocalidade
em que ocorreu, como em Mariana, ou o da em-
presa que a causou: Union Carbide, em Bhopal,
India; Exxon Valdez, no Alasca (Estados Unidos);
plataforma da Petrobrds, na bacia de Campos;
plataforma da BP, no golfo do México.

Midia

Ja foi dito sobre a imprensa e os jornalistas pari-
sienses do século XIX que o seu cardter era nao
ter carater 1, uma pecha que acompanha jornais
e jornalistas até hoje, somada as criticas quanto
ao poder manipulador da imprensa.

O foco em jornalistas ou veiculos de impren-
sa isoladamente ainda orienta muitas andlises
sobre os meios de comunicacdo. Deixa-se de la-
do a percepgao sistémica do que hoje constitui a
midia, englobando meios tradicionais de comu-
nicacao, publicidade, industria cultural, fonogra-
fica e audiovisual, Internet, provedoras e opera-
doras de comunicacdo, empresas de tecnologia
de informacdo e muito mais. O sistema mididtico
atua de forma indissocidvel dos sistemas econo-
mico e politico.

Mais do que um poder a ser acionado para in-
fluenciar opiniodes, a midia é o préprio territério
em que se estabelecem as relagoes de poder e sao
produzidos os sentidos. Ela medeia e influencia
contextos e regras da sociabilidade contempora-
nea, ndo como centro emissor e orientador, mas
como o préprio ambiente da convivéncia 2. E o
territério simbdlico — e muito concreto, com seus
dispositivos técnicos — em que se dd e no qual é
regulada a existéncia de individuos, coletivida-
des e suas institucionalidades.

Como sistema indissocidvel da economia e
expressdao da hegemonia de seu tempo, que a
constitui em sua esséncia técnica e ideoldgica, a
midia é fundamentalmente a expressao do mer-
cado e do capital. O negécio da midia, portanto,
sdo 0s negocios.

A andlise critica sobre os processos e pro-
dutos das empresas comerciais de comunica-
¢do, como parte desse complexo mididtico, de-
ve abdicar de enxergar ali apenas o trabalho do



jornalista, ou a informacdo da imprensa. O ne-
gbcio da midia ndo € o jornalismo. Nem a infor-
macao. A informacao nao chega a ser nem a mer-
cadoria da midia. E apenas parte dos atrativos
para a mercadoria de real valor que as empresas
de comunicacdo negociam, que é a atencao. Elas
vendem nossa atencao. Em tempos de excesso
de informacao, sdo também mercadorias de alto
valor a atencao seletiva e o desvio da atencao.

A Internet e tudo que nela h4, incluindo as
interconexdes com telefonia e as redes sociais,
€ essencialmente o espaco do excesso de infor-
macdo na midia, em que a atencao € rara, super-
ficial e dispersa, o que lhe dd imprevisibilidade.
Isso, associado a desigualdade, inclusive digital,
no planeta, reserva ainda consideravel poder aos
meios tradicionais de comunicacdo. Mas a rede
oferece valiosas brechas, acentralidade discursi-
va e possibilidades de articulacdo e colaboragao
horizontal, o que lhe da poténcia. No caso da Sa-
marco, o discurso da midia foi desconstruido nas
redes sociais. Ndo se deve ignorar, porém, que a
internet tem suas bases tecnoldgicas oligopoliza-
das e sujeitas a controle.

Comunicacao publica, divulgacao,
pesquisa e saude

Propostas defendendo a democratiza¢dao dos
meios de comunicacdo, a universalizacdo do
acesso a Internet de banda larga e a constitui-
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¢do de rddios comunitdrias e canais na TV digital
foram aprovadas na 152 Conferéncia Nacional
de Satide 3, em dezembro de 2015. O argumento
principal foi o descompasso entre a realidade e o
que diz a midia. O pressuposto € que a garantia
dos direitos sociais, em especial a satide, comeca
pelo exercicio do direito a comunicagao em con-
traposicao a midia e a servi¢co do interesse publi-
co. Uma inspiracao para politicas e estratégias de
comunicacao emancipatdrias e dialégicas com a
sociedade nas institui¢des publicas.

Uma perspectiva mais critica diante da midia
pode nutrir também as atividades académicas,
de observatérios e de divulgacao cientifica. Reco-
nhecer a midia como ambiente complexo de re-
gulacdo da vida a servico do capital coloca diante
das pesquisas um “objeto” que nao se limita a sua
textualidade ou fonte, nem se esgota na andlise
quantitativa, disciplinar ou descontextualizada.
Descobrir como lidar com a fluidez da atencao
na Internet € essencial aos periddicos cientificos
para compatibilizar a fidelidade e credibilidade
que detém a interacao e atualizacao continua no
meio digital.

Por fim, estudar a tecnocultura mididtica que
nos envolve e atravessa vai nos possibilitar en-
xergar com mais clareza tudo aquilo que nao estd
necessariamente midiatizado na vida, como as
relagGes comunais e territoriais 4, os encontros 5,
vinculos e afetos essenciais 6, fendmenos da co-
municacgao vitais para a saide coletiva.
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